CONFIDENCIAL: HUMANDATE anuncia su nueva marca: SEXTY SOMETHING®

Con esta sintesis confidencial, invitamos a la generacién mas joven de disefiadores de etiquetas y
envases a que disefien etiquetas inteligentes, creativas y sostenibles para esta linea de productos
sostenibles y atractivos destinados a consumidores de la tercera edad. El plazo de presentacién de
candidaturas finaliza el 15 de junio de 2023.

HUMANDATE, la casa de marcas sostenibles por disefio, lanzara una nueva linea de marca con el
nombre de Sexty Something® el 1 de marzo de 2024.

1. LA HISTORIA DE LA MARCA SEXTY SOMETHING®

SEXTY SOMETHING® es una nueva linea de marca —que se lanzara en breve— para consumidores
nacidos antes de 1955, que visten con glamour, conducen con estilo y suefian con los afios
venideros. Aunque tienen mas de sesenta afios, aman la vida, viven como leyendas y se sienten lejos
de la linea de meta.

Cuando se trata de sostenibilidad, se sienten responsables de tomar mejores decisiones de compra.
La ventaja personal para ellos: productos mas sanos para sentirse bien por dentro y por fuera.

Hay una cosa que estos consumidores odian mas que cualquier otra: los productos sostenibles que
estan disefiados para evocar una "declaracién de compra ecoldgica" para el mundo exterior, y que —
como lo expresé un miembro del grupo de investigacibn— parecen "como si algo hubiera muerto
antes incluso de ser creado" (fin de la cita).

Por eso, como resultado de un estudio de marcay la revisién de un grupo de referencia,
depositamos la marca Se trata de un juego de nombres con la forma en que
suelen responder los "mayores de 60 afios" cuando se les pregunta por su edad ("60 y tantos, en su
traduccion al espafiol"). El "y tantos" no hay que definirlo, ya que siguen sintiéndose "ni un dia
mayores de sesenta"... jy sexys! De ahi...

No piense que estos consumidores son estereotipos, cursis o tacafios. De hecho, tienen un poder
adquisitivo "en auge" y prefieren comprar productos de primera calidad por defecto. Demuestran
una gran fidelidad a las marcas y actian como embajadores activos de marcas que se han
convertido en parte de su identidad.

2. LALINEA DE PRODUCTOS SEXTY SOMETHING®

En nuestro primer ciclo de lanzamiento al mercado (segundo trimestre de 2024), nuestra gama de
productos se compone de:

- :un sirope ecoldgico para preparar bebidas energéticas caseras (5 sabores).
o (Botellas de vidrio transparente de 500 cl, con tapa de rosca de bambu; modelo por determinar)
- : cremas corporales enriquecidas con minerales para nutrir la piel de las
personas mayores.
o (Tarro de cristal transparente con tapa de bambu y etiqueta adhesiva de cierre de la marca; modelo por
determinar)

Pagina1/5



4 4 14

- : 6 suplementos vitaminicos diferentes desarrollados para el metabolismo de las
personas mayores.
o (Bolsita multicapa con propiedades de barrera)
- : paquete de 6 unidades.
o Setrata de un producto accesorio, que se utilizard para nuestras campafias de marca de guerrilla.
"Los primeros productos de sexo seguro que los consumidores pedirdn a gritos y mostrardn con orgullo
en la caja de la tienda".

3. INFORMACION ADICIONAL SOBRE EL DISENO

Paralelamente al desarrollo de la gama de productos para nuestro primer ciclo de lanzamiento al
mercado (segundo trimestre, 2024), nuestro reto prioritario es la marca y el etiquetado de esta
nueva linea de envases de productos.

Desafiamos a la generacién mas joven de disefiadores de etiquetas y envases para que disefien
etiquetas inteligentes, creativas y sostenibles para esta linea de productos destinados a los
consumidores de la tercera edad. Combine sus conocimientos sobre este grupo de consumidores
con sus conocimientos y ambiciones de disefio creativo y técnico. El plazo de presentacion de
candidaturas finaliza el

Ademas de la historia de la marca , recopilamos los siguientes datos:

- El estudio nos ha ensefiado que el publico de la tercera edad estd mas orientado a lo visual que a la
informacién, tanto en el proceso de compra como en el de uso.

- Sin embargo, debido a su edad fisica, tienen requisitos especificos en cuanto a la facilidad de lectura, el
uso del contraste de colores, los tipos y el tamafio de las fuentes, etc.

- Apesar delas leyendas urbanas, son expertos en tecnologia hasta cierto punto. Utilizan los smartphones a
diario, usan las redes sociales y los buscadores, son usuarios activos de aplicaciones, etc. Todo ello con
tres condiciones: tiene que ser intuitivo, funcional y valioso.

En nuestra opinion, las etiquetas de tienen varias funciones:

- Representar la identidad de la marca [visibilidad en el punto de venta, informacién del producto para el
consumidor, interactividad con el usuario (por ejemplo, consejos de salud, etc.), usando las caracteristicas
especificas de la tecnologia de impresién, pre y post impresion];

- Tener un papel funcional en el envase (autocierre en el envase, sello de seguridad, etc.);

- Tener un papel funcional en el proceso empresarial (identificacion con fines logisticos, identificacion con
fines de seguridad, identificacion con fines de autenticidad, fines de cumplimiento y lucha contra la
falsificacion, fines de seguridad alimentaria, etc.).

El color (indicacién) de la gama de productos forma parte del reto del
diseflador y actualmente no estd definido como una restricciéon de la marca. Estamos deseando
conocer su razonamiento, centrado en las percepciones del color de las generaciones mayores que
estan en consonancia con los valores de marca de

En consonancia con nuestro enfoque en el "uso funcional de las tecnologias inteligentes" y en el
"empoderamiento” de nuestros clientes, pretendemos dar un salto adelante en la integracion de
otras funciones inteligentes en las etiquetas con fines de marca y funcionalidad. Dedique algo de
tiempo a buscar en Google tecnologias que puedan formar parte de su disefio: Tecnologia de
sensores impresos, Tecnologia de conectividad, Tecnologia biométrica, Tecnologias de procesamiento
de datos, Tecnologias Blockchain, Tecnologias de impresion digital, Tecnologias de personalizacién,
Tecnologias de RA/RV, etc.
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Como marca ecologica moderna, valoramos enormemente los aspectos de sostenibilidad y
creemos que un buen disefio debe suscitar un enfoque holistico de la sostenibilidad en los envases
y ofrecer al mismo tiempo una experiencia de marca emocionante. Los aspectos especificos de la
sostenibilidad que acogemos pueden encontrarse en procesos como la construccién técnica de
una etiqueta, el uso de materias primas para la produccién de la etiqueta, la produccion fisica de la
etiqueta, la aplicacion de la etiqueta o el reciclaje de la misma.
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4. PRODUCTOS

Seleccione (al menos) 2 de las 4 lineas de productos antes sefialadas:

o (base de agua potente)
o (producto para la piel)
o (suplementos vitaminicos)

OPCIONAL: Si se le ocurren nuevas opciones de envasado que no estdn incluidas en los requisitos
anteriores, utilizando etiquetas o fundas, puede afiadirlas como material extra. No se trata de un requisito
"obligatorio”, sino de un requisito "posible".

Cree la identidad grafica Gnica de la marca para el disefio de la etiqueta de la(s) linea(s) de
productos seleccionada(s) para la marca , que refleje la esencia de la marca
y los requisitos especificos del publico y la descripcion genérica del envase de la(s) linea(s) de
productos.

Elabore la descripcién técnica de la etiqueta (construccién de la etiqueta, sustrato, forma, por
ejemplo, troquelada, etc., anverso y reverso, tapdn, etiqueta opcional en el cuello, etiqueta
adhesiva de cierre de la marca, etc., cuando proceda).

Describa y explique explicitamente el papel funcional inteligente (por ejemplo, temperatura,
identificador alergénico, interfaz de comunicacion, funciéon de seguridad, etc.).

Envie la obra original (por ejemplo, el disefio creativo, el disefio técnico, etc.) como PDF o JPG en
formato A3 de 300 dpi. Dado que el material grafico presentado es un archivo digital, no se
devolvera al participante.

Escriba una descripcién en inglés de cémo se reflejan las instrucciones dadas en la soluciéon
presentada (incluyendo comentarios sobre el elemento innovador, el angulo de sostenibilidad y

el aspecto de viabilidad de la presentacion) a través del formulario en linea (maximo 250
palabras).

5. CRITERIOS DE VALORACION

- ¢Cual es la puntuacion de la propuesta cuando se trata de traspasar los limites de las soluciones
conocidas/existentes?

- ¢Cémo puntda la propuesta cuando imaginamos el impacto del disefio o la solucién sugeridos, tanto para el
valor de marca como para la sostenibilidad?

- ¢Cémo puntda la propuesta cuando se trata de cumplir todos los requisitos funcionales de las
instrucciones?

- ¢(Puede realizarse técnicamente la propuesta? El jurado anima a presentar disefios que pongan a prueba el
limite de la ejecucion técnica.

6. INFORMACION PRACTICA SOBRE EL CONCURSO
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_#FLABEL

“IN SEARCH OF THE FUTURE LABEL TALENTS
El sitio web de la campafa: /, contiene toda la informacién adicional.
Uno de los documentos del sitio web contiene las bases completos para participar en el concurso.

Para cualquier pregunta, pongase en contacto con la Secretaria de FINAT (info@finat.com o +31-70-
3123910).
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